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АНОТАЦИЯ: 

Рекламната комуникация се реализира в полето на медийното общуване чрез 

комуникативни техники с явен източник и определен ефект и резултат. Рекламният дискурс е 

фикционален, но артефактът-реклама е една от предпоставките за ориентация, интеграция, 

мотивация и реализация на индивида.  

Въпреки че се разглежда като функция на маркетинга, корените на рекламата са древни 

(проторекламата се датира към зората на хомо сапиенс), а философията й я превръща в 

социална наука, приложна комуникативна дисциплина и оперативно изкуство. Социология, 

филология, психология, етнология, медийна психология, изящни изкуства... са само част от 

науките, изграждащи философията и прагматиката на модерната реклама. Затова и курсът по 

„РРП” я изследва в нейната разноликост и предпоставеност: 

 в полето на рекламната комуникация (комуникационен процес, обратна връзка, 

закони, функции, видове, стратегии, убеждение, мотивиране, психология на рекламното 

възприятие, УТП...); 

 като медиен продукт (спецификата на канала, носителя, рекламното средство...); 

 в областта на рекламната промишленост (ролята на рекламодателя, дейността на 

посредниците-агенции, изборът на канал, проучването на потребителите...);  

 като творчески акт (масовокултурен, утопичен художествен артефакт с терапевтична 

функция, но и с целево предназначение...); 

 като самостоятелна област на убеждаващата комуникация (с история, развой, школи, 

направления...).   
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