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АНОТАЦИЯ: 

Учебната програма по „Маркетинг в туризма” цели формирането на фундаментални 

знания и ключови практически умения за работа в съвременна туристическа фирма. Изхожда 

се от разбирането, че смисълът на маркетинга в туризма, е от една страна, в изучаването на 

туристическия пазар, туристическото търсене и предлагане, вкусовете, потреблението и 

ориентирането на производството, според изискванията, а от друга страна, въздействието 

върху туристическия пазар и съществуващото търсене за удовлетворяване на потребностите 

и предпочитанията на туристите. 

Учебното съдържание на дисциплината включва 13 теми, разработени в лекции и 

конкретизиращи ги семинарни занятия. При подбора им се открояват проблемите, посветени 

на същността и съдържанието на маркетинга, факторите, влияещи върху маркетинга, както и 

видовете маркетинг. Обхванати са въпросите за търсенето и предлагането, маркетинговите 

проучвания и сегментационните стратегии. 

Специално внимание е отделено на продуктовата политика и политиката на цените. 

Включени са теми, свързани с пласментната политика и франчайзинга. Поставен е акцент 

върху рекламната политика, пъблик рилейшънса и личните продажби. 
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